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Минпромторг предлагает отменить запрет на продажу алкоголя на территориях
спортивных объектов, в санаториях, на розничных рынках, в киосках, а также
легализовать продажу через интернет. Такие предложения сформулировало ведомство
в докладе о розничной продаже алкоголя, который будет рассмотрен на ближайшем
заседании рабочей группы при Минэкономразвития. Как отмечается в докладе, все
текущие меры лишь наносят удар по мелкой розничной торговле и увеличивают долю
нелегальной продажи алкоголя. Так, за последние три года в России из-за ограничений
по продаже алкоголя было закрыто более 12 тысяч розничных магазинов, 6 тысяч кафе
и ресторанов и несколько десятков тысяч киосков.      
Как пояснили в пресс-службе Минпромторга, доклад «Предложения по ограничениям
розничной продажи алкоголя» подготовлен по поручению замминистра экономического
развития Олега Фомичева для рассмотрения на заседании рабочей группы по
повышению эффективности госрегулирования и конкуренции на алкогольном рынке.
Минпромторг подчеркивает, что сейчас «государственное регулирование в сфере
оборота алкоголя носит хаотичный запрещающий характер и не нацелено на реальные
проблемы». Итогом предпринятых мер стало лишь усугубление положения на рынке
розничной торговли, поскольку «алкоголь является товаром-драйвером, который
составляет около 40% оборота малого торгового бизнеса».
Также многочисленные ограничения приводят к росту нелегального рынка алкоголя – «с
2014 года наблюдается существенный рост потребления нелегального алкоголя или
алкогольных суррогатов. По оценкам МВД, в ряде регионов объем такого потребления
составляет до 50% рынка».
В связи с этим Минпромторг предлагает отменить некоторые территориальные
ограничения по продаже, оставив в силе только запрет на торговлю алкоголем рядом со
школами и поликлиниками. «Прилегающие территории – одно из самых вредных
ограничений для бизнеса, порождающее массу злоупотреблений, рэкет, коррупцию».
В частности, по мнению ведомства, следует разрешить продавать алкоголь на
территориях спортивных объектов, так как запрет привел к закрытию спортивных кафе
и баров, размещавшихся в зданиях стадионов, фитнес-центров и пр. Запрет можно
оставить действующим лишь в дни проведения соревнований.  
Табу на продажу алкоголя в санаторно-курортных учреждениях «не в последнюю
очередь не дает нашим здравницам в Крыму и на Северном Кавказе конкурировать с
зарубежными аналогами, где таких ограничений нет». А запрет торговать на
территориях, прилегающих к детским садам и другим дошкольным учреждениям,
министерство назвало «абсурдным».
Минпромторг отмечает, что, в отличие от России, в большинстве стран Европы
разрешено продавать вино и пиво на розничных рынках и уличных ярмарках.
Кроме того, предлагается вернуться к обсуждению вопроса о торговле пивом в киосках,
поскольку, по оценкам ведомства, несколько десятков тысяч нестационарных торговых
объектов прекратило свою работу из-за этого запрета.
Министерство отмечает еще одну важную проблему – завышенные лицензионные
требования к продаже алкогольной продукции, которые ударяют по общепиту и
розничной торговле. 
«Результатом высоких лицензионных требований к организациям общественного
питания являются высокие издержки и как следствие высокие цены на реализуемую
продукцию. По данным исследований, проведенных компанией Nielsen, в странах Европы
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разница между розничной ценой, например, пива в магазинах и его ценой в кафе и
ресторанах составляет около 30–40%, в то время как в России эта разница составляет
как минимум 100%», – говорится в докладе Минпромторга.
При этом если в странах Европы объем потребления алкоголя в местах общепита
составляет 30–40% от общего объема потребления, то в России он не превышает 3%. В
итоге россияне из-за дороговизны и дефицита доступных кафе употребляют алкоголь в
скверах и парках, нарушая общественный порядок.
Минпромторг выступает за поддержку продажи спиртного в кафе, поскольку
«потребление алкоголя в рамках общественного питания является контролируемым.
Исключается возможность потребления алкоголя несовершеннолетними, ибо это сразу
бросается в глаза окружающим». Кроме того, именно распитие спиртного в кафе и
ресторанах формирует нормальную культуру потребления. Тем более что большую
часть оборота алкоголя в общепите составляют некрепкие напитки – вино, пиво и пр.
Министерство предлагает смягчить лицензионные требования для розничной продажи
вина.
«Это позволит увеличить сбыт легальной винодельческой продукции и будет
способствовать выполнению задачи перераспределения потребления с крепкого
алкоголя на вино и пиво», – говорится в докладе.
Также в Минпромторге считают необходимым снять запрет продажи алкоголя через
интернет. Как считают в ведомстве, «целесообразно создать действенные механизмы
контроля: реестр продавцов алкогольной продукции через интернет; внесудебную
блокировку сайтов, продающих алкоголь нелегально (то есть сайтов, не состоящих в
реестре)».
В Минэкономразвития также считают, что необходимо совершенствовать
госрегулирование в сфере алкогольного рынка.
Производители алкоголя отмечают, что вышеперечисленные меры были на руку только
крупным сетевикам, которые с уходом большого числа киосков и мелких магазинов
получили около 10% оборота. Однако ритейлеры отрицают это – большая доля перешла
в теневой сектор, а не в супермаркеты.
Когда вводился запрет на продажу пива в киосках (действует с 1 января 2013 года),
эксперты прогнозировали, что крупные розничные магазины получат за счет этого 2,75
триллиона рублей за год. Однако, как считает председатель правления Ассоциации
экспертов рынка ритейла Андрей Карпов, бывший исполнительный директор
Ассоциации компаний розничной торговли, такого существенного прироста прибыли не
произошло.
Прошло достаточно времени, чтобы проанализировать, как повлияли те или иные меры.
Но не факт, что они «пройдут»: есть ярые противники смягчения требований.
Росалкогольрегулирование в своей стратегии, напротив, предусматривает сокращение
числа точек продаж, что должно способствовать уменьшению продажи алкоголя. 

(www.izvestia.ru)  
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